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am Meeresgrund findet heute in groflen Becken statt,
mit deren Hilfe sich nicht nur fast jede beliebige Menge
von Algensporen, sondern auch jede Art in Reinkultur
erzeugen lifit. Damit ist der Algenbau von seinen
natiirlichen Standortbedingungen weitgehend unab-
hingig und technisch in die Lage versetzt worden, auch
eine unerwartet hohe Nachfrage voll befriedigen zu
kénnen. Die hierzu notwendigen Meeresflichen liegen
jedoch zum grofiten Teil weit aulerhalb der herk6mm-
lichen Anbaugebiete, in die immer stirker die meer-
wirts strebenden Stidte eindringen.
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ZENTRENAUSRICHTUNG IM RAUM TOKYO: CHARAKTERISTIKA UND
PROBLEME AUS ZENTRALORTLICHER UND RAUMPLANERISCHER SICHT?)

Mit 1 Abbildung im Text und 4 Abbildungen als Beilage VI

WINFRIED FLUCHTER

Summary: Central place preference in the Tokyo Region:
characteristics and problems as interpreted by central place
and spatial ordering approaches

This study is concerned with the exposition of principles
of important and typically Japanese orientations of the
suburban and Umland population of Tokyo as to central
places. While taking into account the fact of employment
in the city, the power of attraction of diverse urban foci
to the people of the region of the capital is interpreted here
especially from the point of view of spatial ordering.

The introduction (Chapter I) is followed by a description
of the centres and their characteristics in the Tokyo Region
(Chapter IT). The main investigation (Chapter III), after
providing a rough orientation for the inner city central
place preference (III.1), is divided into case studies of the
topics: shopping (III.2), subdivided according to goods of
daily, periodic and episodic requirement and “going out/
pleasure” (II1.3), especially from the commuter’s point of
view; it also includes the question of the citizens’ conscious-
ness of identity with “their” city (II1.4). The second main
part, is a summary and spatially orienting analysis (Chap-
ter IV), treats the following themes: (1) problems of inner
city processes of concentration by way of frequent identity
of “work trips” with “social trips” and “shopping trips”,

1) Der Deutschen Forschungsgemeinschaft fiihle ich mich
zu grofiem Dank verpflichtet fiir eine Reisebeihilfe (Mai/Juni
1976). Fiir wertvolle Anregungen und Diskussionen danke
ich Herrn Prof. Dr. P. Schéller (Ruhr-Universitit Bochum).

and the accordingly correlated community of location of
office-, shopping and pleasure centres; (2) and (3) continuity
of the attractiveness of inner city centres (main centres and
ring centres) in spite of a starting increase in the attrac-
tiveness of sub-centres in the suburban and Umland zones;
(4) considerable centrifugal extension of the network of the
gravitational centres into the Umland with short-lived
though considerable instabilities in the hierarchy of centres
as well as the alignment of centres; (5) competition between
large and small retail trade as a social and micro-locational
problem; (6) significance of daily shopping trips for the
local and neighbourhood centres; (7) position of importance
of an effective means of transport by rail for the visitors
to the centres and for the continuing power of the urban
centres’ radiation, which, being lively foci of city life,
humming with people, do not have to fear competition by
large drive-in shopping centres.

I. Einordnung, Begriffsklirung, Arbeitsziel

Innerhalb der Zentralitdtsforschung ist das Thema
»Zentrenausrichtung® ein noch relativ junger For-
schungszweig. Hauptgegenstand solcher Untersuchun-
gen sind nicht die Zentren selbst, ihre Ausstattung mit
zentralen Giitern und Versorgungsfunktionen fiir das
Umland, sondern die auf Versorgung angewiesenen,
zentrale Leistungen in Anspruch nehmenden Gebiete
und ihre Bevolkerung.



Winfried Fliichter: Zentrenausrichtung im Raum Tokyo 121

Entsprechend dieser vom Umland ausgehenden
Fragestellung geht es im vorliegenden Beitrag um die
Herausstellung grundlegend wichtiger Zentrenorientie-
rungen der Stadt- und Umlandbevélkerung Tokyos.
Die Anziehungskraft diverser stidtischer Brennpunkte
auf die Menschen der Umgebung wird, unter Beriick-
sichtigung auch des Arbeitsplatzes in der City, hier
insbesondere unter raumordnerischen Aspek-
ten interpretiert2).

»Zentrum® bedeutet in der deutschsprachigen geo-
graphischen Literatur eine ,riumliche Konzentra-
tion ... von zentralen Einrichtungen“3), im engeren
Sinne eine ,groflere Ansammlung von Geschiften und
Vergniigungsstitten auf engem Raum“4). Dem ent-
spricht im Japanischen der Begriff sakariba®). Demnach
verdienen die Zentren hoherer Stufe besondere Auf-
merksamkeit fiir unser Thema, das jedoch Zentren
niedrigen Ranges bis hin zu Lokal- und Nachbarschafts-
zentren nicht ausschlief3t.

Der Begriff ,,Zentrenausrichtung® wird hier bewufit
mit ,freier® Zentrenausrichtung gleichgesetzt, also be-
schrinkt auf ,gewollte“ zentrenbezogene Aktivititen
wie Einkaufen und Ausgehen/Sichvergniigen. Unbe-
riicksichtigt bleiben ,gebundene“ Zentrenpriferenzen,
die kaum vom aktiven Interesse der Individuen moti-
viert sind bzw. keine riumliche Entscheidungsalter-
nativen bieten (z.B. Aufsuchen von Behorden®)).
Andererseits gibt das Pendeln in die City als eine
arbeitsplatzbezogene, ,gebundene“ Zentrenorientie-
rung gerade im Raum Tokyo Anlafl zu wichtigen
»frelen® Zentrenaktivititen, die mitberiicksichtigt wer-
den miissen.

Im folgenden kann es nicht darauf ankommen, in
einem so komplexen Untersuchungsraum wie der Stadt-
region Tokyo komplette Raumanalysen von Zentren-
ausrichtungen und Zuordnungsbereichen zu erstellen —
selbst von japanischer Seite liegt nur eine geringe An-
zahl geographischer Arbeiten zu unserem Thema vor,

2) Generell zum Themenkomplex: ScHOLLER (1980): Cen-
trality and Urban Life. Zur Zentrenausrichtung aus der Sicht
der Sozialgeographie: FLUCHTER (1980): Central Place Pref-
erence by Social Geographic Groups — with Reference to
the Tributary Area of Shibuya, Southwest Tokyo.

3) Bosek (1967), S. 204.

4) HomMEL (1974), S. 26.

5) Bedeutung: ,,Ort, an dem Menschen zahlreich zu treffen
sind“; gebriuchlich auch im Sinne von hankagai = belebtes,
verkehrsreiches Straflenviertel. Zur Komplexitit des Be-
griffs s. FLOCHTER (1980), Anm. 2: HaTTORI, 1975, S. 17-26;
1976, S. 100.

6) Rathiuser als zentralortliche Einrichtungen dieser ,ge-
bundenen® Zentrenausrichtung haben einerseits relativ gerin-
gen Publikumsverkehr in Japan, wo die grofistidtischen
Kommunen zahlreiche biirgernahe Auflenstellen in den Vor-
orten unterhalten, andererseits liegen sie wegen der exor-
bitant hohen Bodenpreise oft nicht (mehr) innerhalb der
stidtischen Brennpunkte, sondern in deren Randzonen oder
gar auflerhalb.

Shinjuku
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Abb. 1: Innerstidtische Zentren Tokyos

Zentrenausrichtung der Umlandbevélkerung (im 30-km-
Radius um Tokyo): Mehrfachnennungen (in %) und
durchschnittliche Besuchshiufigkeit im Jahre 1975
Inner-city centres of Tokyo

Central place preference of the population of the Umland
(extending to a radius of 30 km around Tokyo): repeated
mentions (in %) and average frequency of visits in 1975
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die zudem riumlich eng begrenzt sind?). Vielmehr
sollen allgemein wesentliche und japantypische Merk-
male der Zentrenausrichtung hervorgehoben und ihre
zentralortlichen und raumordnerischen Wirkungen be-
leuchtet werden.

II. Zentren und Zentrenmerkmale im Raum Tokyo

Innenstadtbereich (s. Abb. 1):

Auffilligstes Merkmal der hochstrangigen Zentren
Tokyos ist die polyzentrische Struktur der Innenstadt,
die i. w. S. als das gesamte Gebiet innerhalb und ent-
entlang der Ringbahn (Yamanote-Linie) angesehen
werden kann. Hauptzentrum ist das Ginza/
Nibonbashi-Viertel8). Mit ihm konkurrieren vier an

7) Zur japanisch-geographischen Literatur s. FLUCHTER
(1980), Anm. 3.

8) Dieser ,Stadtkern® (toshin) mit den Bahnhofen Yira-
kucho und Tokyo sowie zahlreichen U-Bahnstationen erfafit
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der innerstidtischen Ringbahn gelegene ,Ringzen -
tren“?), die als Endbahnhofe von Vorortlinien mit
weiten Pendlereinzugsbereichen die Hauptverkehrs-
knotenpunkte bilden: Shinjuku im W, Ikebukuro im
NW, Shibuya im SW und Ueno im NE. Ferner gibt es
innerstidtische Zentren, die hierarchisch nicht deutlich
einzuordnen sind, jedenfalls durch ihre Spezialisierung
und Besonderheiten (deshalb von mir hier ,Spezial-
zentren® genannt) supralokale Anziehungskraft haben
(von W nach E: Harajuku, Roppongi, Aoyama, Aka-
saka, Kanda-Ochanomizu, Akihabara, Asakusa).

Vorort- und Umlandbereich:

Die auflerhalb der Ringbahn nichstwichtigen stadti-
schen Brennpunkte sind die Subzentren, von
denen die wichtigsten eine Distanz von 18-36 km zu
Tokyo aufweisen (im Uhrzeigersinn von S nach E:

Omiya, Kashiwa, Chiba). Es gibt eine ganze Reihe
weiterer hier nicht namentlich erwihnter Subzentren,
nicht zu reden von den zahlreichen hierarchisch eine
Stufe tiefer stehenden ,,Subsubzentren®. Typisch fiir alle
stidtischen Brennpunkte bis hin zum Rang der Subsub-
zentren des Umlands ist ithre Ausstattung mit Waren-
hiusern, deren Ausstattungsniveau in Richtung City
zunimmt. Es folgt auf unterer Stufe die Masse der
Lokalzentren. Ausgestattet mit bis zu ca. 100
Geschiften des kleinen Einzelhandels, teils auch klei-
nen bis mittleren Supermirkten, doch ohne Waren-
hiuser, bestehen sie im Gegensatz zu den héheren Zen-
tren aus nur linearen, hiufig auf Vorortbahnhéfe aus-
gerichteten Einkaufsstraflen (erginzt durch Seiten-
gassen mit kleinen Schenken und Restaurationsstuben).
Ihnen folgen auf unterster Stufe die Nachbar-
schaftszentren mit weniger guter Verkehrs-
erschliefung und weniger kompakter Geschiftsdichte.

Jedes auch nur einigermaflen bedeutende Zentrum
zeigt enge Raum- und Funktionsverkniipfungen mit
schienengebundenen (6ffentlichen und pri-
vaten) Massenverkehrsmitteln. Ihre Inan-
spruchnahme durch die Masse der Bevolkerung hat
absolut Vorrang gegeniiber dem fast gleich stark wie
in Mitteleuropa verbreiteten, jedoch nur wenig genutz-
ten Privatwagen. Mit dem Auto in die Stadt zu fahren
bedeutet Privileg und Plage zugleich, da zentrennahe
Parkplitze (falls iiberhaupt verfiigbar) recht teuer und
die Fahrzeiten im Vergleich zu den leistungsfihigen
Schienenverkehrsmitteln iiberaus lang sind. Je stirker
der Passantenstrom der Aus-, Ein- und Umsteigenden

auch die westlich anschlielenden Biiroviertel Otemachi und
und Marunouchi einschliefflich Hibiya, in weiterem Sinne
auch das Regierungs- und Verwaltungsviertel Kasumigaseki.

9) In der japanischen Literatur werden die ,Ring“zentren
immer noch als ,Sub“- oder ,Neben“zentren (fuku toshin)
bezeichnet, obwohl ihre Attraktivitit der des Hauptzentrums
nicht unbedingt nachsteht (Beispiel Shinjuku, Abb. 1).

(Ringzentrum Shinjuku: ca. 2 Mill. Fahrgiste taglich),
um so attraktiver das jeweilige Bahnhofsgebiet in sei-
ner Funktion als zentrales Geschifts-, Restaurations-
und Vergniigungsviertel. Markanteste Beispiele fiir die
enge Verbindung von Massenverkehrs- und kommer-
ziellen Schwerpunkten sind das Hauptzentrum und die
Ringzentren mit ihren imagetrichtigen Grofi- bzw.
»Endstations“-Warenhdusern — die Mikrostandorte
dieser ,terminal departos“ sind identisch mit einem
Bahnhof — sowie attraktiven Einzelhandelsvierteln un-
ter Einschlufl manchmal kilometerlanger unterirdischer
Ladenstraflen, die bei dem oberirdischen Verkehrs-
chaos den Zugang zu den Bahnhéfen erleichternt?).
Wohl nirgends auf der Welt gibt es einen so riihrigen,
die Zentren und ihren teuren Grund und Boden so in-
tensiv nutzenden Einzelhandel.

Grofite Ausstrahlungskraft innerhalb der Einzel-
standorte haben die Warenhiuser, insbesondere
die Groflwarenhiuser der Innenstadt!?). Sie offerieren
nicht nur ein in Sort:mentstiefe und -breite hervor-
ragendes, dem Kunden als Augenweide vorgefiihrtes
Warenangebot (insbesondere Moden) und prisentieren
auf Warenmessen Spezialititen und Innovationsartikel
aus aller Herren Linder, sondern bieten dariiber hinaus
auch freizeitinfrastrukturelle Einrichtungen (ausge-
baute Dachflichen mit Kinderkirmes und -theater,
Spiel- und Ausruhpldtzen, Biergirten etc.), diverse
Servicefunktionen (Coiffeurliden und Beauty-Shops,
Bankfilialstellen oder Computerautomaten zum Geld-
abheben, Arztpraxen, Restaurationspassagen, Einrich-
tungen fiir Hobbykurse etc.) sowie kulturelle Attrak-
tionen (Wettbewerbe, Modeschauen, Kunstgalerien,
Theater, stindig wechselnde Kunstausstellungen von
oft hohem Niveau)!2). Als Innovationstriger und
Kerne stidtischer Brennpunkte sind die Groflwaren-
hauser aufler verkehrs- auch sozialgeographische Kno-
tenpunkte, die auf Rang und Ansehen und damit Zug-
kraft ihres Zentrums aulerordentlich stimulierend wir-
ken!3).

10) ScHOLLER (1976).

1) Typisch fiir ein ,Grofl“warenhaus sind mehrere
10 000 qm Verkaufsfliche, hohe Umsitze und eine gewisse
Grundausstattung mit kulturellen Einrichtungen — eindrucks-
vollstes Beispiel: Mitsukoshi an der Nihonbashi: 50 000 qm;
1,5 Mrd. DM/]J. (1976); Theater mit 500 Sitzplitzen u. v. a.

12) Kunst- und Kulturausstellungen werden, mehr noch
als in Museen, in Groflwarenhiusern gezeigt, die es ver-
stehen, daraus ein gesellschaftliches Ereignis mit Massen-
attraktion zu machen. Ein Beispiel: die dreiwochige Pompeji-
Ausstellung bei Mitsukoshi (Nihonbashi) zog 1976 bei Ein-
trittspreisen von 2-3 DM iiber 200 000 Menschen an. Die
hohen Ausgaben fiir die Organisation dieser Art yon Ver-
anstaltungen werden, vom Imagegewinn des Warenhaus-
konzerns einmal abgesehen, ausgeglichen durch die Attrahie-
rung zahlreicher zusitzlicher Kunden, die am gleichen Stand-
ort ihre kulturellen wie materiellen Bediirfnisse decken.

13) Allein das Hauptgeschift von Mitsukoshi (Nihonbashi)
lockt pro Werktag im Durchschnitt 80-90 000, an Samstagen
iiber 100 000 und an Sonntagen sogar 130 000 Besucher an
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Trotz der Dominanz im Einkaufsbereich sind die
Zentren nie monofunktional. Thre Attraktivititerklirt
sich nicht minder durch die hervorragende Ausstat-
tung auchim Gastronomie- und Vergnii-
gungssektor. Je hoherrangig die Zentren, um so
stirker die Standortgemeinschaft von auch spit abends
mit Leben erfiillten Geschifts- und Vergniigungsvier-
teln, um so grofler auch der Anteil eines Stiickchens
»,Kultur® innerhalb der Groflwarenhiuser.

Fiir den Raum Tokyo charakteristisch ist ein grofler
Pendlereinzugsbereich, dem noch in 50km
Entfernung von der City iiber 40 Prozent der Erwerbs-
titigen tributdr sind, ein Pendleranteil, der selbst in
einer Distanz bis zu 60/70 km hdher als 10 Prozent
liegt. In dem gréfiten und dichtest besiedelten Ballungs-
gebiet der Welt leben innerhalb eines Raumradius von
50 km etwa 25 Mio. Menschen (darin Tokyo-Stadt-
bezirke: 8,8 Mio., Regierungsbezirk: 11,7 Mio.). Die
in diesem Umkreis anzutreffende Bevolkerungsdichte
von durchschnittlich ca. 3250 E./qkm, die innerhalb der
Stadtbezirke auf 16 500 E./qgkm anschwillt, spiegelt
sich wider in zahlreichen, nahe beieinanderliegenden
Zentren, die zu Vielfachorientierungen geradezu her-
ausfordern.

III. Zentrenausrichtungen im Raum Tokyo

1. Groborientierung zur innerstidtischen Zentrenans-
richtung

In e'ner 1975 von der Shibuya Development Asso-
ciation in Auftrag gegebenen Enquéte!d) wurde der im
Umkreis bis zu 30 km um Tokyo wohnenden Bevélke-
rung die Frage gestellt: ,Wenn Sie in die Stadt gehen
zum Einkaufen, Ausgehen oder Sichvergniigen, welche
innerstidtischen Hauptzentren besuchen Sie dann und
wie hiufig?“ (Bedingung: mindestens 1 x/Jahr)?

Wie die Auswertung der Mehrfachnennungen zeigt
(Abb. 1), hat nicht das Hauptzentrum Ginza/

(Info-Gesprich mit den Herren Hideaki Mabuchi und Kiyo-
hiro Ishikawa, Mitsukoshi-Nihonbashi, 8.4.1977). — Um
das Einkaufen auch fiir individuelle Anfahrer attraktiver zu
machen, haben die Grofiwarenhiuser in den letzten Jahren
betrichtliche Anstrengungen unternommen, ihren Service
auch im Angebot von innerstidtischen Parkplitzen zu ver-
bessern — die meisten verfiigen inzwischen iiber einige hun-
dert. Das physiognomisch eindrucksvolle Resultat duflert
sich, bedingt durch horrende Bodenpreise, in schmalen Hoch-
bauten bis zu Bleistiftformat, sog. ,parking towers“.

14) Shibuya kaihatsu kyokai: Shibuya no kaihatsu no
tame no kiso chosa. Shobisha no kodo ishiki chosa (Basis-
untersuchung zur Entwicklung Shibuyas iiber das Verhaltens-
bewufltsein der Konsumenten). Tokyo 1976 (unverdffent-
lichte Materialien). Das hier angewandte Quotenauswahl-
verfahren erfaflt 635 iiberwiegend personlich befragte Haus-
halte. Dlese verteilen sich innerhalb eines 30 km Radius um
Tokyo, proportional dem Bevolkerungsgewicht der Gemein-
den und Stadtbezirke, auf 68 Untersuchungsschwerpunkte
mit je 10 Probanden.

Nibonbashi die stirkste Attraktionskraft, sondern das
westliche Ringzentrum Shinjuku, das hinsichtlich der
Zahl der Mehrfachnennungen zwar nur knapp vorn
liegt (54,0 gegeniiber 53,3%0 der Ginza), jedoch die ein-
deutig hoheren Besucherfrequenzen aufweist (11,2 mal
gegeniiber 8,1 mal/Jahr). Auf den nichsten beiden Plit-
zen liegen fast gleichrangig die Ringzentren lkebukuro
im NW und Shibuya im SW. Im Vergleich zu der hohen
Attraktivitit des Zentrums und der westlichen Ring-
zentren, die das relativ hohe Sozialniveau der vor-
wiegend aus ,white collar workers bestehenden west-
lichen Einzugsbereiche widerspiegeln, fillt Ueno als
nordostliches Ringzentrum und innerstadtischer Brenn-
punkt der stirker von Arbeitern geprigten shitamachi
(Unterstadt = ostliche Stadtbereiche) deutlich zu-
riick. Seine schwache Position erklirt sich durch die im
Vergleich zu den anderen drei Ringzentren weniger
gute Ausstattung sowie durch den kleineren Einzugs-
bereich: in der shitamachi iiberwiegt die stirker lokale
Ausrichtung der relativ nah zu ihren Arbeitsplitzen
wohnenden ,blue collar workers“, im Gegensatz zu
den westlichen Vororten mit iiberwiegend ,white-
collar“-Bevélkerung, die entsprechend den lingeren
Pendelstrecken auch weitere Wege bei der Zentrenaus-
wahl zuriicklegt.

Da die Enquéte nur auf die fiinf genannten Haupt-
zentren beschrinkt blieb, sollen zur Beleuchtung son-
stiger Attraktionspole der Innenstadt auch die Spe-
zialzentren skizziert werden (Abb.1), wenn-
gleich dazu quantitative Aussagen nicht vorliegen. All-
gemein gilt, dafl die meisten Besucher dieser iiberlokal,
wenn nicht regional attrahierenden Sonderzentren we-
niger das Einkaufen anlockt (Ausnahme Akihabara)
als das Ausgehen, Bummeln und Erleben grofistidti-
scher Atmosphire, das hiufig gekoppelt wird mit dem
Besuch des Haupt- oder eines Ringzentrums.

Ein ausgeprigt spezielles Angebot zeigt Akihabara,
das Spezialzentrum fiir Elektroartikel in verkehrsgiin-
stiger Lage am Kreuzungspunkt zweier Bahnlinien
(ca. 2 km nérdlich des Bahnhofs Tokyo). Vielgeschos-
sige Elektrospezialkaufhiuser mit einem Sortiments-
angebot, wie es in dieser Konzentration weltweit wohl
nirgends anzutreffen ist, bieten in Standortgemein-
schaft mit zahlreichen Elektro-Klein- und -Zwergldden
alles, was man sich in der Branche iiberhaupt vorstellen
kann, angefangen von den raffiniertesten Neuigkeiten
auf dem Elektro- und Elektronikmarkt bis hin zu
diversen Kleinstersatzteilen. Bei der Behandlung des
Einkaufs von Elektroartikeln werden wir auf Akiha-
bara zuriickkommen.

Kanda-Ochanomizu (knapp 2 km nordwestlich des
Bahnhofs Tokyo), das japanische ,Quartier Latin®,
wirkt anziehend durch seine studentische Atmosphire
sowie die Konzentration von Buchhandlungen, Kauf-
hiusern der Buchbranche und zahlreichen Buch-Anti-
quariaten. Hier kann man sich nicht nur informieren,
sondern auch (wichtig fiir den schmalen studentischen
Geldbeutel) neuwertige Biicher als verbilligte Remitten-
denexemplare kaufen. Die Attraktivitit dieses Spezial-
zentrums ergibt sich ganz selbstverstindlich fiir junge
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Leute, die am gleichen Ort eine der dort zahlreichen
Hochschulen oder Colleges besuchen, aber auch fiir die-
jenigen, deren Universitit oder Wohnung weit abseits,
wenngleich verkehrsmiflig relativ giinstig zu Kanda
liegt. Eigene Umfragen unter Studenten der 60-70 km
nordostlich Tokyos gelegenen neuen Forschungs- und
Universititsstadt Tsukuba ergaben, daff man in der
Regel als Student ein- bis zweimal im Monat nach
Tokyo fahrt mit klarer Priferenz zugunsten des relativ
nahen Kanda-Ochanomizu (deutlich vor dem zwar
etwas weiter entfernten, doch gerade fiir junge Leute
ungemein anziehenden Ringzentrum Shinjuku).

Asakusa, 1-2 km 6stlich des Ringzentrums Ueno, ist
das bekannteste Beispiel fiir die funktionale Verflech-
tung eines Tempel-, Vergniigungs- und Einkaufszen-
trums mit Weiterentwicklung zum Attraktionsstandort
fir Touristen. Mit seiner ,japanischen“ Atmosphire
und der Masse der Kleinldden, die preisgiinstige Ein-
kaufsmoglichkeiten bieten, zieht es zusammen mit
Ueno vor allem die Bevolkerung der shitamachi an.

Dagegen gilt Akasaka als eines der luxuridsesten
und teuersten Vergniigungs- und Restaurationszentren
Tokyos. Nahe dem Reichstag und Regierungsviertel
Kasumigaseki ist es der ideale Standort zum Ausgehen
insbesondere fiir einen relativ etablierten, meist mit
Spesengeldern reichlich ausgestatteten Personenkreis aus
Verwaltung, Politik, Wirtschaft und Gesellschaft. Wei-
tere Spezialzentren mit Betonung von Unterhaltungs-
und Restaurationsfunktionen sind Roppongi und
Aoyama (jeweils 2 km westlich bzw. siidlich von Aka-
saka), die nicht nur von nahebei beschiftigten Beamten
und Biiroangestellten, sondern vor allem auch von jun-
gen Leuten frequentiert werden. Harajukx an der Ring-
bahn zwischen Shibuya und Shinjuku hat sich jiingst zu
einem der fithrenden Prisentations- und Innovations-
zentren der internationalen Topmode entwickelt und
wird insbesondere von jungen Leuten bevorzugt.

2. Warenspezifische Aktionsreichweiten beim Einkaufen

Einkaufen, eine (was den tiglichen Bedarf angeht)
notwendige, mitunter listige Titigkeit des Sichversor-
gens, muf} in einem Land wie Japan mit seinen aufler-
ordentlich lebhaften, attraktiven Geschiftsvierteln als
eine (zumindest bei der Deckung des periodischen und
episodischen Bedarfs) durchaus ,gewollte“ Zentren-
orientierung aufgefaffit werden, die zusammen mit
Bummeln, Sehen, Begutachten und Auswihlen Spafl
macht. Einkaufen bedeutet fiir den Japaner (und mehr
noch fiir die Japanerin) weit mehr als bei gleichermafien
kaufkriftigen Volkern westlicher hochentwickelter In-
dustriestaaten ein Stiick Selbstbestitigung, Lebensent-
faltung, letztlich auch — bedenkt man die in diesem
Land unmogliche Trennung von Kommerz und Kultur
(Beispiel: Grofiwarenhiuser) — auch ein Stiick kultu-
reller Befriedigung. Besuche in héheren Zentren sind
selten ausschliefllich einkaufsorientiert, sondern ge-
wohnlich mit sonstigen zentrenbezogenen Freizeitakti-
vititen (Bummeln, Ausgehen, Sichvergniigen) eng ge-
koppelt.

Die in eigenen empirischen Untersuchungen gestell-
ten Fragen nach den Einkaufsstitten, differenziert nach

vier verschiedenrangigen Giitern!s), nach Hiufigkeit
und Mehrfachausrichtung?®), nach dem Mikrostand-
ort!?), nach der Priferenzmotivation sowie der Art der
benutzten Verkehrsmittel beschrinken sich hier auf die
Behandlung von drei Fallstudien, deren Ergebnisse in
den folgenden Teilkapiteln einleitend skizziert (Abb.
2ff., s. Beilage VI) und unter zusitzlicher Beriicksich-
tigung tiefergehender personlicher Interviews verall-
gemeinert und analysiert werden!8).

a) Grundversorgung (Frischwaren wie Fisch, Fleisch,
Gemiise sowie sonstige Lebensmittel)

Musashi-sakai: Herausragendes Ziel bei ,regel-
miflig“ (mehrmals in der Woche) zu Fuff oder mit dem
Rad getatigten Einkdufen von Giitern des tiglichen Be-
darfs ist mit 83%o das 1-2 km vom Wohnort entfernte
Lokalzentrum an der Nordseite des Bahnhofs Musashi-
sakai. Seine Attraktion beruht auf den zahlreichen klei-
nen Einzelhandelsgeschiften (48%/0 der Nennungen),
wihrend zwei im Zentrum gelegene groflere Super-
mirkte nur 35% anlocken. Beriicksichtigt man weitere
139/o regelmifliger Einkdufe in zwei mitten im Wohn-
gebiet liegenden Nachbarschaftsladengruppen, liegt die
Ausrichtung auf den Lokalbereich mit 9690 aufler-
ordentlich hoch. Mit geringer werdender Hiufigkeit der
Einkiufe in der Grundversorgung nimmt die Bedeu-
tung der Lokalzentren ab (,manchmal“: 579, ,sel-
ten“: 12%), die der hoheren Zentren zu (Subzentrum
Kichijoji: ,normalerweise 2%, ,manchmal® 219,
»selten® 429/).

15) (1) Giiter des tiglichen Bedarfs; (2) groflere Elektro-
artikel; (3) modische oder gute Oberbekleidung; (4) Stan-
dardgeschenke.

16) Ortspriferenzen gegliedert nach: (1) ,normalerweise*;
(2) ,manchmal®; (3) ,selten®.

17) Innerhalb des aufgesuchten Zentrums Name des Ge-
schiftsviertels, des Warenhauses, Supermarktes, kleinen Ein-
zelhandelsgeschiftes.

18) Als kleinrdumliche Bezugseinheit der insgesamt ca.
600 ausgewerteten, an die Eltern von Grund- und Haupt-
schiilern im Frithsommer 1976 verteilten Fragebogen (Riick-
laufquoten: 90-100%0) dienten acht vom Zentrum Tokyos
unterschiedlich weit entfernte und untereinander strukturell
verschiedene Siedlungseinheiten von der Gréfle eines Grund-
schulviertels (ca. 1 gkm). Die Kiirze dieses Aufsatzes zwang
jedoch zu einer beispielhaften Auswahl von nur drei Mikro-
standorten (Abb. 2f.):

(1) Teil eines iiberwiegend erst in der Nachkriegszeit ent-
wickelten, mittelklassigen, teils mit Kleingewerbe durchsetz-
ten Wohngebiets in Musashino-shi (West-Tokyo), 1-2 km
nordlich des Bahnhofs Musashi-sakai; Bahndistanz zu
Tokyo: 25 km oder 34—40 Minuten Fahrzeit. Probanden: 84.

(2) Sozial durchmischtes Neubauwohngebiet in Kisarazu-
shi (Siidost-Kiiste der Bucht von Tokyo), im Vorort Kiyo-
midai, 2-3 km 6stlich des Bahnhofs Kisarazu; Bahndistanz
zu Tokyo: 70 km oder 80-85 Minuten Fahrzeit. Proban-
den: 131.

(3) Teil eines in der Zwischenkriegszeit entwickelten, ge-
hobeneren Wohngebietes in einem siidwestlichen Vorort
Tokyos (Ota-ku, Kugahara, chome 4-6); Bahndistanz zur
Ginza: 18 km oder 40 Minuten Fahrzeit. Probanden: 34.



Winfried Fliichter: Zentrenausrichtung im Raum Tokyo 125

Kisarazu-Kiyomidai: Zu den grundlegend dhnlichen
Beobachtungen pafit selbst der relativ hohe Anteil des
Subsubzentrums (Kisarazu), das man hier, in nur 2-3
km Entfernung vom Wohnort, zugleich auch als Lokal-
zentrum ansehen muf.

Ota-ku, Kugabara: Innerhalb der 100prozentigen
Lokalausrichtung iiberwiegt hier bei weitem die Fre-
quentierung zweler zentrenabseitiger Super-/Verbrau-
chermirkte (65%0 der regelmifligen Einkiufe) gegen-
tiber den etablierten Lokalzentren Kugahara und
Chidorichd (beide zusammen nur 35%o), hier bedingt
durch den fiir die Befragten niheren Standort der bei-
den Super-/Verbrauchermirkte.

Die Grundversorgung wird gewohnlich in Nahe
des Wohnstandorts gedeckt, insbesondere im
niachstgelegenen Lokal- bzw. Nachbarschaftszentrum,
aber auch in wohnnahen Super- und Verbraucher-
mirkten??). Dagegen werden lokale Kleinliden in
Streulage nur wenig frequentiert.

In aktionsriumlicher Hinsicht wesentlich fiir die
Grundversorgung sind Nihe und Angebot des Ein-
kaufsorts. Seine Erreichbarkeit mit dem Pkw spielt nur
eine untergeordnete Rolle: an Wochenenden konzen-
trierte, in Verbrauchermirkten oder Einkaufszentren
mit dem Wagen getitigte Einkiufe, wie sie in west-
lichen Industrielindern iiblich geworden sind, bilden
im Ballungsraum Tokyo die Ausnahme, auch wenn in
der entfernteren, weniger dicht besiedelten Umland-
region sich ,westliche“ Verhaltensweisen zu zeigen be-
ginnen. Standardfall ist jedoch, iiberraschend fiir den
mitteleuropiischen Besucher, die nach wie vor tdg-
liche Frequentierung??) iiberwiegend kleinerer
Geschifte (einschliefilich kleiner Supermirkte) inner-
halb naher Lokal- und Nachbarschafts-
zentren, die zu Fuf}, teils auch per Fahrrad auf-
gesucht werden.

Die Raumbeziehungen zu Warenhdusern mit ihren
groflziigig ausgestatteten Lebensmittelabteilungen sind
in der Grundversorgung nur schwach, da fiir diese
Zwecke die Wege dorthin zu weit, die Lebensmittel

1) Fine einheitliche Differenzierung fiir SB-Geschifte
liegt auch in Japan nicht vor. Der allgemeine Begriff sipa
(super store, super market) gibt nur einen Hinweis auf die
Verkaufsart (Selbstbedienung) aber nicht auf eine Groflen-
gliederung, sieht man von dem juristischen Terminus ,grofles
Finzelhandelsgeschdaft“ ab (s. Anm. 39). Die Supermirkte in
den Lokalzentren verfiigen meist kaum iiber mehr als einige
100 gm grofle Verkaufsflichen. Verbrauchermirkte mit mehr
als 1000 qm sind dagegen oft nur randlich oder auflerhalb
der organisch gewachsenen Nachbarschaftszentren lokalisiert
(Ursachen: Widerstand des kleinen Einzelhandels, Probleme
des Zuliefererverkehrs, Parkplatzmangel).

20) Ausfithrlich zu Einkaufshiufigkeiten und Ausrichtun-
gen bei Waren des tdglichen Bedarfs: Kosaka (1972,
S. 769ff.) am Beispiel von Vororten der Stadt Kazo, Saitama-
ken: je kleiner der Einzugsbereich, um so grofler die Hiufig-
keit der Einkiufe, die Durchschnittswerte von sogar mehr
als 1mal pro Tag aufweist, je nach Ausstattung und Er-
reichbarkeit des lokalen Geschiftszentrums.

dort zu teuer sind. Doch werden bei besonderem Be-
darf (Spezialititen) gern auch Warenhiuser, also zu-
mindest Sub(sub)zentren, wenn nicht innerstidtische
Zentren aufgesucht, jedoch gewdhnlich in Koppelung
mit Einkiufen der gehobenen Stufe, sonstigen zentren-
orientierten Aktivititen oder auf dem Heimweg vom
citynahen Arbeitsplatz.

Die Lokal- und Nachbarschaftszentren mit der Viel-
zahl ihrer Kleingeschifte, Imbifistuben und teils auch
mit (gewohnlich kleineren) Supermirkten sind immer
noch intakt, wenn nicht sogar expansiv (in verkehrs-
giinstiger Lage oder in Gebieten mit anhaltender Be-
volkerungszunahme), doch bilden gréflere Super- und
Verbrauchermirkte eine starke Konkurrenz. Von da-
her gesehen ist die anhaltende Zugkraft der von Klein-
liden geprigten Lokal- und Nachbarschaftszentren,
deren riumliche Enge die Ansiedlung groflerer Super-
und Verbrauchermirkte gewshnlich ausschliefit, ein er-
staunliches Phinomen. Zu seiner Begriindung lassen sich
folgende Punkte anfiithren: (1) Gunst der Erreich -
barkeit: generell zumutbare Fuflweg-Radweg-
Distanzen; Anbindung an offentliche Verkehrsmittel
(Bahn, Bus). (2) Attraktivitit des Angebots insbeson-
dere bei Frischwaren; gemeinsame Werbe-
aktionen. (3) Besondere Wertschitzung frischer Grund-
nahrungsmittel, vor allem bei Fisch, dem traditio-
nell wichtigsten Proteinlieferanten, aber auch bei Ge-
miise und Fleisch: Bediirfnisse, die der kleine beweg-
liche Einzelhandel besser befriedigt als der Super-/
Verbrauchermarkt. (4) Nur geringe Vorrats-
haltung der japanischen Haushalte, die zwar fast
alle einen Kiihlschrank, doch nur selten Gefrierkiihl-
truhen haben (Ursachen: Raummangel im Hause; ge-
ringe Tradition der Vorratsbeschaffung). (5) Keine
reglementierten Geschiftszeiten fir Klein-
liden im Gegensatz zu den ,groflen Einzelhandelsge-
schiften® (vgl. Anm. 39). (6) Guter Service des
kleinen Einzelhindlers, der bei Bedarf die bestellten
Waren ohne Aufschlag an die Haushalte liefert.
(7) Kommunikationsmdglichkeiten durch tig-
liches Einkaufen im Nahbereich — japanische Haus-
frauen sind gewdhnlich nicht-berufstitig und haben
traditionell kaum Anteil an aushdusigen Freizeitaktivi-
taten ihrer Minner.

b) Groflere Elektroartikel (Fernsehen, Waschmaschine,
Kiihlschrank)

Muscshi-sakai: Einkiufe groflerer Elektrogerite er-
folgen normalerweise zu 69%0 im lokalen Geschafts-
zentrum (Musashi-sakai 58%/0, Mitaka 11%), und dort
fast ausschliefllich in Geschiften des kleinen Einzel-
handels. Subzentrum (Kichijoji) und Ringzentrum
(Shinjuku), werden selbst bei nur gelegentlichen Ein-
kiufen kaum frequentiert. Dagegen zieht Akihabara,
das Elektro-Spezialzentrum der Innenstadt, trotz sei-
ner mit Abstand grofiten Entfernung vom Wohnort
(23 km), immerhin noch 4% der ,,Normal®“, 7% der
»Manchmal“- und 8% der ,Selten“-Nennungen auf
sich.
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Kisarazu-Kiyomidai: Die starke Lokalausrichtung
wird auch hier deutlich, betrachtet man das nur 2-3 km
vom Wohnort entfernte Subsubzentrum Kisarazu
(45%0) neben dem Nachbarschaftszentrum Kiyomidai
(34%0) als Zentrum des lokalen Bereichs (gesamt 79%0
der Normal-Nennungen).

Ota-ku, Kugabara: Trotz der relativ nahen Lage zu
diversen hoheren Zentren iiberwiegt auch hier der
lokale Einkaufsbereich (41%). Auffallend ist die hohe
Frequenz des mit 20 km am weitest entfernten Akiha-
bara (24%0 der ,Normalerweise“- und ,Manchmal“-
Nennungen).

Selbst groflere Elektroartikel werden trotz ihres
hohen Wertes weniger in den Zentren hoherer Stufe als
vielmehr in einem lok alen Geschift gekauft. Die
erstaunlich starke Ausrichtung auf den Nahbereich er-
klirt sich durch die Wertschatzung des guten War -
tungsdienstes, den insbesondere der lokale
Elektrokleinhandel bietet.

Als Ausnahmeerscheinung mufl Akibabara heraus-
gestellt werden, das innerstddtische ,,Spezialzentrum®
tiir Elektroartikel (vgl. S.123). Die hier massenhaft
konzentrierte Konkurrenz wirkt nicht zuletzt auch
wegen ihrer preisgiinstigen Angebote wie ein Magnet
weit ins Umland hinein. Die Tatsache, daf§ Akihabara
von Menschen nur so wimmelt, hebt jedoch die grund-
sitzlich auf den lokalen Bereich orientierte Zentren-
ausrichtung beim Kauf auch teurerer Elektrogiiter nicht
auf. Sie besagt andererseits, dafl der eine oder andere
selbst aus dem weiteren Umland einen weiten Weg
nicht scheut, um in diesem grofiregionalen Spezialzen-
trum sich zu informieren und einzukaufen.

¢) Modische oder gute Oberbekleidung (Mantel, Kleid/
Anzug)

Musabi-sakai: Gegegeniiber dem Lokalbereich mit
nur 20% der Normalnennungen (Musashi-sakai 18%/o,
Mitaka 29/) hat der Einkauf guter Oberbekleidung im
klaren Vorrang. Innerhalb der nur geringen Ausrich-
tung auf innerstidtische Zentren iiberwiegen die Nor-
mal-Nennungen fiir das mit 15 km zum Wohnort
nichstgelegene Ringzentrum Shinjuku (8%/0; dazu
Shibuya 1%) deutlich gegeniiber dem Hauptzentrum
Ginza/Nihonbashi (2°/0). Auflerhalb der Lokalzentren
féil}t generell der hohe Anteil der Warenhausbesuche
auf.

Kisarazu-Kiyomidai: Obigem Beispiel dhnlich ist die
auflerordentlich hohe Zahl der Normal-Nennungen zu-
gunsten des Subsubzentrums Kisarazu (7390, 65%0 Wa-
renhausbesuche) gegeniiber dem mit nur 1%/o véllig be-
deutungslosen Nachbarschaftszentrum Kiyomidai —
bedingt durch die zusitzliche Funktion des nahen
Kisarazu auch als Lokalzentrum. Das Subzentrum
Chiba wird aufgrund seiner Entfernung (35 km) nor-
malerweise nur wenig (7%0), die Innenstadt Tokyo
(70 km) so gut wie gar nicht aufgesucht (1%/0). Ledig-
lich bei ,Manchmal“- und ,Selten“-Nennungen bieten
sich Chiba (13%0; 8°/0) und Tokyo (9%, 12%0) als
Alternativen an.

Ota-Ku, Kugabara: Entsprechend dem hier vielfil-
tigeren Angebot relativ naher, hoherer Zentren sind
die Ausrichtungen weniger deutlich. Es bestehen leichte
Priorititen zugunsten des Hauptzentrums Ginza/

Nihonbashi (33% ,Normal“-; 30% ,Manchmal“-,
6%/0 ,Selten“-Nennungen) gegeniiber den Ringzentren
Shibuya (18°/o — 8°/o — 129/¢) und Shinjuku (6%/0 — 8%/0 —
189/0). Dagegen tritt der Lokalbereich sehr stark zu-
riick (15%0 — 9%/0 — 6% o).

Test-Interviews zu diversen sonstigen warenspezifi-
schen Aktionsreichweiten ergaben, dafl die Suche nach
guter Oberbekleidung die grofite Bereitschaft
zur Distanziberwindung verursacht und
dariiber hinaus, zusammen mit dem Kauf von Acces-
soirs, mit zur grofiten Einkaufshiufigkeit der Besuche
hoherer Zentren beitrigt??).

Da die Nachbarschafts- und Lokalzentren selten iiber
bessere Bedarfsangebote verfiigen, sind Fahrten in
hohere Zentren iiblich und notwendig. Frequentiert
werden neben Modekaufhiusern und Boutiquen ins-
besondere Warenhiuser als die Innovations-
triger weltweiter Modetrends. In diesem Zusammen-
hang mufl man sich den Stellenwert von ,Mode* klar-
machen. Wihrend es in den 70er Jahren in westlichen
Industrielindern ausgesprochene Anti-Modestrémun-
gen gab, stand und steht in Japan die Mode kontinuier-
lich hoch im Kurs. Das Modebewufltsein der Japaner,
ausgepragt vor allem bei jiingeren Leuten in den stidti-
schen Ballungsregionen, findet man nicht nur bei privi-
legierten Einkommensgruppen, sondern bei den Massen
schlechthin. Je hoher die Nachfrage nach Qualitit, um
so grofler die Bereitschaft, unter den Warenhiusern die
allerbesten, also die innerstidtischen aufzusuchen und
entsprechend weitere Wege zuriickzulegen. Dies betrifft
nicht nur eine kleine sozial privilegierte Gruppe, die
sich einen kostspieligen Einkauf in den Top-Waren-
hiusern leistet, sondern auch zahlreiche Normalver-
braucher, die z. T. gezielt das ,bargain sale“-Geschof}
dieser Einzelhandelspaliste aufsuchen, um einen preis-
glinstigen, zugleich imagebefriedigenden Kauf zu titi-
gen. Fiir das Einkaufen auf dieser Stufe ist auch die
kulturelle Atmosphire der innerstidtischen Grofi-
warenhduser fiir jedermann eine zusitzliche Besuchs-
motivation.

Mogen die innerstadtischen Zentren von Menschen-
massen nur so wimmeln, so sind die aktionsriumlichen
Reichweiten der Umlandbevélkerung beim Kauf von
Ausgehkleidung nicht unbedingt an die Innenstadt ge-
bunden. Die Priferenzen hingen im einzelnen von der
Zentrenentfernung und -erreichbarkeit, von der Qua-
litdt des nachgefragten Artikels und damit der Besuchs-
hiufigkeit sowie von dem Gesamtkomplex der Besuchs-

21) So jedenfalls ist das Ergebnis bei der heute iiblichen
westlichen Ausgehkleidung. — Die traditionellen und teuren
Kimonos sind, wenngleich nur noch selten getragen, im Be-
sitz fast jeder (auch stidtischen) Familie und werden nach
wie vor gekauft (sei es auch nur zur Aufbewahrung zu
Hause), insbesondere als wertvolles Erinnerungsgeschenk eines
ilteren Familienmitglieds an eines der jiingeren Generation.
Die Hiufigkeit der Einkaufsbesuche ist minimal. Als Ein-
kaufsstitten werden sowohl Warenhiuser als auch traditio-
nelle Spezialliden aufgesucht.
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motivationen ab, die infolge der iiblichen Koppelung
mit sonstigen Zentrenaktivititen im einzelnen recht
unterschiedliche Raumorientierungen bewirken konnen.
Fiir die von der City Tokyos weiter entfernt wohnende
Bevolkerung (Richtwert: 15-20 km) dominiert, was die
Hiufigkeit dieser Art Einkidufe betrifft, deutlich die
Ausrichtung auf nahe, giinstig erreichbare und méog-
lichst gut (d. h. mit Warenhdusern) ausgestattete Sub-
(sub)zentren. Mit zunehmender Anniherung zur City
nimmt nicht nur die Orientierung auf die innerstadti-
schen Zentren zu, — unter Bevorzugung des dem Wohn-
ort nichstgelegenen Ringzentrums —, es ergeben sich
auch differenziertere Zentrenausrichtungen durch hiu-
figere Mehrfachnennungen.

d) Standardgeschenke (seibo und chigen)

Musashi-sakai: Hauptanziehungsort ist das Sub-
zentrum Kichijoji (54%0, 5290 Warenhiuser), gefolgt
von den lokalen Geschiftszentren Musashi-sakai und
Mitaka (zusammen 25%0). Nur wenig aufgesucht wird
die Innenstadt mit insgesamt nur 10%0 der Normal-
Nennungen (Shinjuku 8%, Ginza/Nihonbashi 29:
jeweils ausschliefflich Warenhiuser).

Kisarazu-Kiyomidai: Ahnlich dem Einkauf guter
Oberbekleidung konzentriert sich auch bei Standard-
geschenken die Ausrichtungen iiberdeutlich auf das
Subsubzentrum Kisarazu (7290, 65°/0 Warenhiuser).

Ota-ku, Kugahara: Auffallend ist hier die enorm
starke Frequentierung des Hauptzentrums Ginza/
Nihonbashi (57%, fast ausschliefllich die Top-Waren-
hiuser Mitsukoshi und Takashimaya), wogegen die in
den obigen Beispielen recht starken Ausrichtungen auf
die Sub(sub)zentren hier relativ gering sind (Kamata
27%/o, Oimachi 6%). Noch mehr als beim Kauf guter
Oberbekleidung sind die Ringzentren unterreprisen-
tiert (Shibuya 9%/o, Shinjuku 39/s), mitbedingt durch die
Tatsache, dafl sie vom Wohnort aus nicht auf dem
Direktweg (d. h. nicht ohne Umsteigen) erreichbar sind.

Hinsichtlich der Aktionsreichweiten folgen unmittel-
bar an zweiter Stelle hinter guter Oberbekleidung die
periodisch zweimal im Jahr parallel mit der Auszah-
lung eines Bonus anfallenden Standardgeschenke des
seibo (zum Jahresende) und chizgen (zur Jahresmitte).
Dabei handelt es sich gewdhnlich um relativ billige, teils
banale, allerdings in ansprechender Aufmachung und
Verpackung angebotene Giiter?2). Diese werden noch
lieber als gute Kleidung in Warenhdusern ge-
kauft, und zwar aus der Sicht der entfernter wohnen-
den Umlandbevélkerung (Richtwert: 15-20 km Di-
stanz zu Tokyo) innerhalb relativ naher, mit moglichst
renommierten Warenhiusern ausgestatteter Sub -
(sub)zentren. Dagegen haben mit Anniherung
zur City die Top-Warenhiuser der Innenstadt, insbe-

22) Diese Artikel mit einem Wert von gewdhnlich nur
20-50 DM sind Waren des tiglichen Bedarfs (z.B. Mar-
meladen- und Konservensets, japanisches Hartgebick, Salat-
und Bratdl) oder der periodischen Stufe, wie Gebrauchs-
gegenstinde (Kosmetikartikel, Handtiicher, Unterwische)
bzw. auch teurer importierter Genufimittel (Whisky, Wein,
Cognac etc.).

sondere die des Hauptzentrums (vor allem an
der Nihonbashi) die stirkste Attraktionskraft.

Die Bereitschaft, fiir den Kauf von Artikeln der tag-
lichen bis periodischen Bedarfsstufe eigens ein Waren-
haus, also einen zumindest hoheren zentralen Ort als
das Lokalzentrum aufzusuchen, hat gemessen am Ge-
genstand eine ungewdhnlich grofle Aktionsreichweite
zur Folge. Hier miissen wichtige japanische Eigenheiten
beriicksichtigt werden, insbesondere die Sensibilitit
gegeniiber dem ,,Image“, die sich beim Einkauf nicht
nur auf die wirkliche Qualitit der Waren, sondern
auch auf die Art und Weise ihrer Verpackung bezieht.
Gegeniiber der Theorie, dafl mit zunehmender Bedarfs-
hiufigkeit und abnehmendem Wert eines Gutes die
Distanzbereitschaft der Kunden zuriickgeht, hebt sich
diese japantypische Verhaltensweise als eine interes-
sante Ausnahmeerscheinung ab. Sie steht andererseits
nicht im Gegensatz zur Theorie, wenn beziiglich der
Rangunterschiede zentraler Giiter unterschieden wird
zwischen der Bedarfshiufigkeit (tiglich bis pe-
riodisch) und der Bedarfsfristigkeit (periodisch
bis episodisch!)23).

3. Sonstige zentrenbezogene Aktivititen (Ausgeben/
Sichvergniigen) insbesondere aus der Sicht der City-
Pendler

Obige Fragenbogenaktion brachte hinsichtlich son-
stiger zentrenorientierter Freizeitverhaltensweisen2?)
ein im Vergleich zu den Einkaufsaktivititen aufler-
ordentlich geringes Echo. Von den befragten Familien
gab etwa drei Viertel iiberhaupt keine Antwort, so daf§
die vorliegenden Ergebnisse (Abb. 2ff.) alles andere als
aufschlufireich sind?%). Ein deshalb notig gewordenes
Nachfassen durch tiefergehende Interviews und Aus-
wertung sonstiger Enquétes zu diesem Thema ergab,
dafl zentrenbezogene Aktivititen wie Ausgehen und
Sichvergniigen, dhnlich wie auch das Einkaufen, selten
fiir sich isoliert, sondern eng im personlich familiiren
bzw. firmen- und arbeitsplatzbezogenen Kontext ge-
sehen werden miissen. So kann das Ausgehen in die
Stadt eine Zentrenausrichtung der Hausfrau oder der

23) Die heute als nicht mehr austauschbar geltenden Kri-
terien der Bedarfshiufigkeit und -fristigkeit (HEINRITZ,
S. 34) zeigen fiir Japan in der Grundversorgung durchaus
noch miteinander identische Ziige, allerdings an diesem Bei-
spiel deutliche Unterschiede aufgrund spezifisch japanischer
Gewohnheiten.

24) Gefragt wurde nach (1) Pachinko; (2) Kino; (3) Club,
Bar, Kabarett; (4) Konzert, Theater; (5) Sport-/Kulturver-
anstaltungen; (6) sonstige; differenziert nach Haushaltsvor-
stand und Ehefrau (mit Restfamilie).

25) Die Hauptursache fiir die hohen Dunkelziffern mag
darin liegen, daf} der an die Haushalte gerichtete Fragebogen
fast ausschliefllich von Hausfrauen beantwortet wurde, trotz
der vorgegebenen Differenzierung nach Ehemann und Ehe-
frau/Restfamilie. Entsprechend wurden Ausgehen und Sich-
vergniigen als in der japanischen Gesellschaft dominant den
Minnern vorbehaltene Freizeitaktivititen nur unzureichend

beriicksichtigt.
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gesamten Familie sein, z. B. an Wochenenden zusam-
men mit Bummeln, Essen gehen und Einkaufen — die
Geschifte sind samstags und sonntags durchgehend ge-
offnet —, andererseits aber auch als eine eng arbeits-
platzbezogene Zentrenaktivitit verstanden werden.
Letzterer Aspekt ist besonders deshalb wichtig, weil im
Ballungsraum Tokyo das Gros der Beschiftigten
ssalary-men“26) sind, also Biiroangestellte, die tiglich
stundenlang — 100 Minuten Hinweg werden inzwischen
iiblich — zu ihrem Arbeitsplatz in die City pendeln und
nach Biiroschluf nicht unbedingt gleich nach Hause fah-
ren, sondern innerhalb der Innenstadt noch einen Ab-
stecher machen. Dabei wird deutlich, dal ,work trips“
und ,social trips“ (eingeschlossen auch ,shopping
trips“) fiir die Masse der Angestellten unmoglich aus-
einander zu dividieren sind.

Mangels eigener ausreichend abgesicherter Ergebnisse
zu diesem Thema stiitze ich mich im folgenden auf eine
zuletzt 1969 von der IHK Tokyo durchgefiihrte Be-
fragung von 5129 Angestellten in den innerstidtischen
Biirovierteln Marunouchi und Yaesu?7).

Nach Biiroschluff begeben sich viele der in der City
beschiftigten Angestellten nicht unmittelbar nach
Hause. 80%0 der Befragten machen an durchschnittlich
zwei bis drei Tagen pro Woche den erwihnten Ab-
stecher, ein Zehntel geht sogar hiufiger als 5 Tage pro
Woche aus, das restliche Zehntel dagegen fast gar nicht.
Unter Zihlung simtlicher Tage mit Abstechern ergibt
sich folgende Rangfolge von arbeitsplatz,,abhingigen®
zentrenorientierten Verhaltensweisen (Mehrfachnen-
nungen, differenziert nach Geschlechtern):

Aktivititen Nennungen gesamt | minnl. Angest. weibl.
nach Biiroschluff Rang % | Rang % I Rang %o
Einkaufen 1. 42 3. 28 (1. 63
Essen gehen 2. 30 4. 26 |3 40
Trinken gehen

(Schenken, Bars

etc) 3. 2% (1. 4 |7. 3
Kaffee trinken

gehen (Kaffee-

Hiuser etc.) 4. 27 6. 19 4. 38
Mahjong,

Pachinko etc. 5. 27 2. 40 6. 8
Abendschule,

Lehrginge 6. 24 8. 7 | 2. 47
Film, Theater,

Musikauffiithrung?7. 18 7. 12 | 8 2
Dienstlich

unterwegs 8. 14 5. 21 5. 25
gesamt (Mehr-

fachnennungen) 210% 198%0 226%0

26) Japanisiert sararii-man aus dem im Englischen unge-
brauchlichen ,salaryman®.

27) Tokyo shoko kaigisho: toshin tsiko sarariiman no
shoppingu kodo. Tokyd 1969.

Von den Abstechern interessieren uns insbesondere
die der mannlichen Angestellten, weil sie die
grofle Masse der in der City Beschiftigten ausmachen.

Das Einkaufen hat bei den salarymen nur ge-
ringes Gewicht (= 28%) im Vergleich zu der Sum-
me aller Tatigkeiten des Ausgehens/Sichver-
gnigens (= 1429 von 198%/o Mehrfachnennungen).
Was die Zielorte betrifft (gesamt = 100%o), iiberwiegen
die den Biiros nichstliegenden Ausgeh- und Vergnii-
gungsviertel (55%0 bis zu einer Maximalentfernung von
15 Min. Fulweg, d. h. das Ginzagebiet i. w. S.). Auf
dem Nachhauseweg werden weitere 23%o der Zielorte
beim Umsteigen aufgesucht, worunter gewShnlich eine
Fahrtunterbrechung in den Ringzentren zu verstehen
ist. Nur 5% der Befragten halten sich nach Feierabend
in einem Lokalzentrum nahe ihres Wohnorts auf, wih-
rend 7% sonstige Orte aufsuchen — die restlichen 10%o
fahren direkt heim.

Erfaflt man den Gesamtanteil der Innenstadt- Ab-
stecher (= 78%p einschliefflich Ringzentren), wird ein
typisch japanisches Merkmal arbeitsplatzbezogener
Zentrenausrichtung offenbar: ,Ausgehen® ist
gleich bedeutend mit (vorerst) ,Nicht-Heim-
gehen“28),

Riaumlicher Prototyp der besonders engen Beziehun-
gen zwischen Biirostandorten und Restaurations-/Ver-
gniigungsstitten ist — abgesehen von seiner hervor-
ragenden Rolle als Einkaufszentrum — im Zentralbe-
reich Tokyos das Ginza-Viertel. Der hier arbeitende
salaryman geht nach Feierabend mehr oder weniger
regelmiflig zusammen mit den Arbeitskollegen auch
hier aus, wenn er nicht schon die Mittagspause in einem
nahen Restaurant verbringt und mit einem Kaffeehaus-
Besuch koppelt.

Wichtigste unter den arbeitsplatz,,abhingigen“ Zen-
trenausrichtungen des salaryman ist das Trinken -
gehen in Schenken und Bars (45%/0 der Mehrfach-
nennungen), das hiufig bestimmt wird durch den sozia-
len Verkehr mit Kollegen nach Biiroschlufl. Bei dieser
typischsten Form des ,, Ausgehens“ im Sinne des ,, Nicht-
Heimgehens“2?) ergibt sich eine Arbeitsplatz,,abhingig-
keit“ in zweifacher Hinsicht: riumlich durch die Stand-
ortgemeinschaft von Biiros und Ausgeh-/Vergniigungs-
vierteln; inhaltlich durch die Tatsache, dafl es zu keiner

28) Dazu auch: SCHOLLER (1976), S. 124.

29) Uber die Ursachen dieser Verhaltensweise s. FLUCHTER
(1980). In diesem Zusammenhang haben die grofiziigige
Handhabung und Nichtbesteuerung von Spesen eine nicht
zu unterschitzende Wirkung auch auf das Restaurations-
und Vergniigungsgewerbe; hat doch nach der Ulkrise
1973/74 die zeitweilige Infragestellung dieser ,Gesellig-
keits(un)kosten“ (kosaihi), die in ihrer Gesamtheit immer
noch den Landesverteidigungsetat (= 0,8% des Brutto-
sozialprodukts) iibersteigen, zur voriibergehenden Lihmung
von Teilen dieses Gewerbezweiges gefiihrt, insbesondere
spesenempfindlicher Betriebe wie gehobener Restaurants,
Kabaretts, Nightclubs etc.
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deutlichen Trennung zwischen Firmen- und Privat-
leben kommt.

Die nach ,, Trinkengehen® nichsthiufige Feierabend-
beschiftigung des salaryman ist das Spielen von Mah-
jong, Pachinko etc. (40% der Mehrfachnennungen).
Fiir die Zentrenausrichtung im innerstiadtischen Bereich
ist besonders das aus China stammende Mahjong
von Bedeutung3?). Die Biironihe vieler Spiel-Lokale, in
denen auch Imbifl und Getrinke angeboten werden,
erklirt sich durch die Tatsache, dafl Mahjong mit meh-
reren Partnern (gewohnlich Berufskollegen) gespielt
wird, und hat zur Folge, dafl solche Lokale tagsiiber
und an Sonn- und Feiertagen leer stehen.

Im Vergleich zum Mahjong wird das erst in der
Nachkriegszeit populir gewordene Pachinko, ein
an unsere Flipperautomaten erinnerndes, relativ bil-
liges, simples Metallkugelspiel, in diversen Zentren
obersten bis untersten Ranges gespielt. Die fast immer,
insbesondere aber wihrend der Mittags- und Feier-
abendzeit stark frequentierten Pachinko-Lokale sind
durch ihre Nihe zu einem Bahnhof oder Verkehrs-
knotenpunkt zwar zentrentypisch, werden aber kaum
als Ziel eines Zentrums, sondern eher als Durchgangs-
station zum Uberbriicken von Wartezeiten angesteuert
oder auch einfach nur dazu, sich die Zeit totzuschla-
gen3l),

Einkaufen, fir die salarymen weniger von
Bedeutung, ist fiir die weiblichen Angestellten
die mit Abstand wichtigste Zentrenaktivitit nach Feier-
abend (63% der 226%0 Mehrfachnennungen). Ohne
Differenzierung der Einkaufsginge nach Bedarfsgiitern
ergibt sich hinsichtlich der Zielorte (gesamt = 100%b),
dafl 409/ der befragten Frauen und Midchen biironahe
Geschifte (bis zu 15 Min. Fuflweg Entfernung), und
zwar vor allem Warenhduser aufsuchen (Ginza-/
Nihonbashi-Gebiet), und weitere 28°/o beim Umsteigen
auf dem Heimweg in einem sonstigen innerstadtischen
Zentrum (gewohnlich Ringzentrum) Einkiufe erledi-
gen. Diesen insgesamt 6890 Ausrichtungen im inner-
stidtischen Bereich stehen nur 119/ Einkiufe in Lokal-
zentren entgegen (6% sonstige Orte, 15%0 keine beson-
dere Ausrichtung).

Verallgemeinernd 138t sich aus der Sicht der Ginza
feststellen: Je grofler die Distanz zum Hauptzentrum,
um so schwicher die Verkniipfungsmuster zwischen
Arbeitsplatz und Ausgeh-/Vergniigungsstitten. Bereits
in den Ringzentren, die im Gegensatz zur Ginza keine
Wochenendruhepause im Vergniigungssektor kennen,

30) Der fiir Mahjong charakteristische Lirm von Rauschen
und Steinegeklapper sowie der (meist nur bescheidene) Ein-
satz von Geld sind die Ursache dafiir, dafl dieses relativ
billige und langzeitig unterhaltende Spiel nicht innerhalb
der Biiros gestattet ist, wo gewohnlich neben der Arbeit
noch genug Freiraum fiir Spiel und Spaff verbleibt (Schach,
Go, Teetrinken etc.): Arbeit und Freizeit stellen sich auch
hier nicht als absolute Alternativen.

31) Zu obigem Themenbereich und sonstigen Freizeitver-
haltensweisen der Angestellten generell: LINHART (1976).

ist die Zentrenausrichtung nicht mehr so stark an Biiro-
standorte gebunden und wird in Richtung Umland im-
mer arbeitsplatz-,unabhingiger” insofern, als die Ten-
denz zunimmt, dafl man im wirklichen Sinne von zu
Hause ,ausgeht®.

4. Probleme der Zentrenidentifikation

Die mit stiddtischer Attraktivitit und stidtischem
Leben eng verkniipften Fragen zur Zentrenausrichtung
fithren zu der Uberlegung, inwieweit mit den Zentren-
priaferenzen auch eine Identifikation der Biirger mit
»ihrem® Zentrum bzw. ,ihrer® Stadt einhergeht. Die-
ses Problem wurde in den eigenen empirischen Unter-
suchungen mitberiicksichtigt durch die Zusatzfrage,
welche Ortsvorstellungen man habe, wenn man von
»in die Stadt gehen® spricht. Die Ergebnisse bestitigen
die Vermutung, daf} das Bewufitsein um die Zuordnung
zu einer bestimmten ,Stadt“ nur schwach ausgebildet
ist. Etwa 30-40 Prozent der Befragten gaben iiber-
haupt keine Antwort, und nur 40-60 Prozent hatten
im Durchschnitt eine einigermaflen klare Vorstellung.
Diese Anteile variieren jedoch je nach Ortsdistanz zu
Tokyo. Mit zunehmender Nihe zur City werden die
Antworten diffuser — verstindlich wegen der hier kon-
zentrierter auftretenden zentralen Orte (s. Abb. 2ff.,
Beispiele Musashi-sakai und Ota-ku, Kugahara). Dem-
gegeniiber nimmt mit groflerer Entfernung zu Tokyo
und dem weniger reichlichen Angebot an Zentren das
Bewufltsein um Ausrichtung auf eine bestimmte ,,Stadt“
zu (Beispiel Kisarazu-Kiyomidai). In diesem Zusam-
menhang wird ,Stadt“ kaum als gesellschaftlicher Mit-
telpunkt oderKern eines ihr zugehdrigen Gemeinwesens
denn als kommerzieller Schwerpunkt empfunden.
Mehrfachnennungen sind nicht selten. Auch kommt es
vor, dafy mit ,Stadt® nicht das Zentrum als Gesamtheit,
sondern in ihm nur ein bestimmter Mikrobereich ver-
standen wird, z.B. ein Geschiftsstraflenviertel, eine
Standortkonzentration von Warenhdusern oder eine
bestimmte Bahnhofsseite. Mitunter gibt es auch ein Be-
wufltsein um die Zugehdrigkeit zu einer ,Stadt® selbst
dann, wenn diese zum Einkaufen und Ausgehen/Sich-
vergniigen gar nicht oder nur selten aufgesucht wird.
Tiefergehende personliche Befragungen bestitigten, daf§
das Identititsbewufitsein der Biirger um ihre Stadt in
der Tat nur recht schwach ausgeprigt ist. Zur Begriin-
dung lassen sich verschiedene Punkte anfiihren:

(1) Das Angebot einer Vielzahl von Zentren auf
kleinem, dichtbesiedeltem Raum provoziert Mehrfach-
nennungen. (2) Die ,Stadt als Zentrum wird hiufig
nicht als Gemeindemittelpunkt, sondern als verkehrs-
giinstig gelegener kommerzieller Schwerpunkt aufge-
punkt der Stadt Musashino). (3) Historisch wirksam bis
heute ist die Tradition eines unfreien Stidtewesens,
dem Individualitit wenig bedeutete. (4) Entspre-
chend sind die Gemeindeverwaltungen eher admini-
strative Vollzugsorgane denn Steuerelemente stidti-
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scher Attraktivitit, die primir von Initiativen der
Geschiftswelt geprigt wird. Die Folgen sind eine Uber-
kommerzialisierung der Zentren und ein Verlust oder
Nichtaufkommen stidtischer Eigenprofile. (5) Die
hohe Wohnmobilitiat der Bevolkerung gerade im Raum
Tokyo erschwert die Identifizierung mit der Wohn-
gemeinde und ihrem Zentrum, hnlich wie auch (6) die
langen Pendelwege und das ,, Ausgehen“ im Sinne eines
(vorerst) ,,Nicht-Heimgehens“ nach Biiroschluff dem
Identititsbewufltsein nicht gerade forderlich sind.

IV. Zentrenausrichtung und Raumordnung

Notig zum Verstindnis von Zentrenausrichtung und
Raumordnung in der Region Tokyo sind zum einen die
sich zusehends voneinander distanzierenden,
daher riaumlich immer stirker wirksamen Funk -
tionsstandorte von Wohnung und Arbeits-
platz (wichtig fiir die Masse der in die City pendelnden
Biiroangestellten). Hinzu kommt als weiteres wesent-
liches Element die Rolle schienengebundener N ah -
schnellverkehrsmittel. Nicht zuletzt setzen
japanspezifische Verhaltens- und Bewer-
tungsmuster den Rahmen fiir eine Zusammenfassung,
die Merkmale, Probleme und Tendenzen der Zentren-
ausrichtung aus der Sicht der Raumordnung skizzieren
will.

(1) Der mit dem Besuch einer hdheren Schule be-
ginnende und das ganze Berufsleben hindurch andau-
ernde weite Weg zum Arbeitsplatz ist fiir das Gros der
City-Pendler von entscheidender Bedeutung auch im
Hinblick auf Zentrenausrichtungen. Aus der Sicht eines
normalen Vororthaushaltes zeigt der Biiroangestellte
und Haushaltsvorstand, dessen riumlicher Tagesablauf
arbeitsplatz-, also gewohnlich city-orientiert ist, grund-
legend andere soziale Interaktionen und entsprechend
divergierende Zentrenausrichtungen im Vergleich zu
seiner am Wohnort im Haushalt (d. h. normalerweise
nicht berufs-) titigen Ehefrau. Kombiniert man
die langen Pendelzeiten im Raum Tokyo mit dem
Bediirfnis nach Feierabendgestaltung in der Innen-
stadt und der Unfihigkeit des Japaners, Arbeit und
Vergniigen strikt zu trennen, wird im Falle des salary-
man die Funktion des ,Ausgehens“ im Sinne eines
(vorerst) ,Nicht-Heimgehens“ von der Arbeit ver-
stindlich. Dieser Tatbestand hat aber nicht nur gesell-
schaftliche, sondern auch raumordnerische Bedeutung.
Die Identitiat von ,work trips“ und ,so-
cial trips“ (denen auch ,shopping trips®
zugeordnet werden konnen) und die damit korrelie-
rende Standortgemeinschaft von Biiro-, Vergniigungs-
und Einkaufszentren (einschliefflich Geschiftspassagen
in den Grofibiiro-Basements) verstirken auf dem Ar-
beitsplatzsektor innerstidtischen Konzen-
trationsprozesse, die fiir die Gesamtregion
alles andere als giinstig sind. Wihrend es fiir die De-
zentralisierung von Industriebetrieben aus den iiber-

bauten Stadtgebieten in das Umland wenigstens auf
dem Papier Mafinahmen gibt — sie waren bisher wenig
wirksam32) —, vermifit man jegliches Konzept gegen
eine Limitierung von Biiros33). Diese sind ja nicht nur
personalintensiv in sich selbst, sondern fordern durch
die zusitzliche Bildung dienstleistungsbezogener Stand-
ortgemeinschaften Multiplikatoreffekte, die in einem
straff zentralisierten Staatswesen wie dem japanischen
mit seiner Konzentration der Krifte auf die Haupt-
stadt3t) besonders starke Auswirkungen haben. Eine
sinnvolle Raumordnung miifite auf Dezentralisierungs-
mafinahmen abzielen, etwa auf dig Schaffung zentral-
ortlicher, insbesondere arbeitsplatzintensiver Einrich-
tungen in den Subzentren. Gesetzliche Richtlinien zur
Begrenzung oder gar Aussiedlung -von Biiros wiren
allerdings, bei wachsendem biirokratischem Aufwand,
mit Sicherheit nicht wirksam, da die stark city-orien-
tierten Firmen derlei Hemmnisse mit diversen Mitteln
erfolgreich umgehen wiirden.

Der City-Standort erscheint in zweifacher Hinsicht
auflerordentlich attraktiv: a) Den Firmenlei-
tungen bringt ihre Adresse in der Innenstadt, die
von allen Richtungen aus optimal erreichbar ist, bei
extrem hohen Biiromieten nicht nur Imagegewinn, son-
dern ganz besonders auch die entscheidenden Fiihlungs-
vorteile, die durch den Stellenwert des gerade in Japan
so wichtigen personlichen Kontakts35) erst voll zur Gel-
tung kommen. b) Die Masse der Biiroangestell-
ten schitzt die weltstidtische Atmosphire nach
Feierabend durch ,, Ausgehen® im Sinne des ,Nicht-
Heimgehens®. Fiir sie kime der Verlust der attraktiven
Standortgemeinschaft von Arbeits-, Vergniigungs- und
Einkaufsstitten einer Versetzung in die Wiiste gleich3s).
Vorziige und Nachteile von ,Lebensqualitit® werden
deutlich: Teilhabe am Leben in der Weltstadt, gern
wahrgenommen durch die Ausrichtung auf Zuflerst

32) FLUCHTER (1979), S. 22fF.

33) FLucHTER (1978), S. 105.

34) ScHOLLER (1976).

35) Angesichts der nicht nur fiir Entscheidungsfindungen
groflen Bedeutung sehr hiufig stattfindender ,Konferenzen®
(kaigi) bieten selbst modernste Video-Kommunikations-
gerite keinen adiquaten Ersatz fiir ,face to face“-Kon-
takte.

36) Die Ende der 60er Jahre aufsehenerregende Teilaus-
siedlung von etwa 1500 Beschiftigten der groflen Versiche-
rungsgesellschaft Daiichi Seimei aus der City Tokyos, wo nur
wenige hundert Mitarbeiter in der Hauptverwaltung ver-
blieben, in das 50 km siidwestlich gelegene Oi-Machida
wurde inzwischen weitgehend riickgingig gemacht: heute
arbeiten nur noch 300 Beschiftigte in Oi-Machida, wo ledig-
lich die wenig personalintensiven Einrichtungen verblieben
sind. Die Hauptursache fiir den Riickzug lag neben den aus-
wirtigen Engpissen der technischen Infrastruktur (Post,
Fernmeldewesen) vor allem darin, daff man die Kontakt-
vorteile der City sowie die Annehmlichkeiten weltstidtischer
Atmosphire auf keinen Fall missen wollte (Info-Gesprich
mit Herrn Yukinori Ichihashi, Regierungsprisidium Tokyo,
Stadtplanungsamt, 11. 4. 77).
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attraktive innerstidtische Zentren; Teilhabe aber auch
an der zwar fatalistisch ertragenen, doch krifte- und
nervenaufreibenden ,,Pendlerhdlle“ (tsizkin jigoku).

Angesichts der bestehenden Verhiltnisse kann es gar
nicht darum gehen, den Ist-Zustand unter hohem Ko-
stenaufwand zu verindern, als vielmehr klare Priori-
titen fiir die Zukunft zu setzen. Die Standorterweite-
rung von Biiro- und Dienstleistungskomplexen ledig-
lich bis zu den Ringzentren (wie jiingst in Shinjuku)
bedeutet allerdings keine echte Entlastung der Innen-
stadt oder Verringerung des Pendlerproblems. Dagegen
verdient der seit 1976 diskutierte Vorschlag der Natio-
nal Land Agency, der den Ausbau von vier ,Kern-
stidten® (kakutoshi) rings um Tokyo unter Akzentuie-
rung von Biiroansiedlungen vorsieht37), besondere Auf-
merksamkeit. Er hat jedoch bisher zu keiner gesetz-
geberischen Initiative geschweige denn zu Realisie-
rungsmafinahmen gefiihrt. Die auch zukiinftige Priori-
tit der Ansiedlung von Biiros in der Innenstadt bleibt
raumordnerisch ein langfristiges Problem: regional
wegen der mangelnden Dekonzentrationstendenzen,
lokal aufgrund der starken ,Tertidrisierung® im ge-
samten Innenstadtbereich, wo die Bevdlkerungszahl
merklich zuriickgegangen ist und die Aufrechterhaltung
einer angemessenen Grundversorgung schwierig zu
werden beginnt.

(2) Die Sub(sub)zentren in den Vororten
und im Umland haben sich zwar zu attraktiven stadti-
schen Brennpunkten ihrer Einzugsbereiche entwickelt,
doch handelt es sich bei ihnen um ausschliefllich k o m -
merzielle Schwerpunkte, die von einer Entwick-
lung zu eigenstindigen, von Tokyo (arbeitsplatz)unab-
hingigen zentralen Orten weit entfernt sind. Gleich-
wohl ist seit Beginn der 70er Jahre die Aufwertung ehe-
maliger Subsub- zu Subzentren, der bereits Jahre zu-
vor die Entwicklung der ehemaligen Sub- zu Ringzen-
tren vorranging, ein raumordnerisch interessantes Phi-
nomen. Das frither vom Zentrum zur Peripherie bereits
auflerhalb der Ringzentren stark abnehmende Zentren-
Graviationsfeld zeigt heute durch seine rdumliche
Streckung in das Umland hinein ein wesentlich aus-
geglicheneres Intensititsgefille. Darin spiegelt sich der
seit Mitte der 60er Jahre typische Wandel der Bevol-
kerungszunahme innerhalb des Ballungsraumes wider:
Riickgang und Stagnation der Bevolkerung in der In-
nenstadt und in deren Randbezirken, dagegen enorme
Zunahme in den stidtischen Umlandzonen, ein Prozef},
der sich in Zukunft noch verstirkt. Dafl wihrend der
letzten Jahre die Subzentren in ca. 18-36 km Entfer-
nung von der City eine erstaunliche Anziehungskraft
gewonnen haben, liegt weniger an stadt- oder regional-
planerischen Initiativen als an der Investitionsfreudig-

37) Kokudo-Cho: Daisanji shutoken seibi kibon keikaku.
Tokyo 1976. Auch: HavasHi, Ikuo: Tokyd no kind bunsan
oyobi kaotsi mondai. Tokyd 1979. Im Gesprich ist die Ent-
wicklung von vier Subzentren: Yokohama, Hachigji/
Tachikawa, Omiya, Chiba.

keit der Geschiftswelt, vor allem der schon im Zentrum
und in den Ringzentren etablierten Warenhauskon-
zerne, die unter Ausnutzung der Moglichkeiten von
Stadterneuerungsmafinahmen in den bahnverkehrs-
orientierten Schwerpunkten des sich verdichtenden Um-
landes ihre zukiinftigen Chancen erkannt haben. Be-
vorzugte Richtung des expandierenden Zentrengravi-
tationsfeldes ist der (Siid)Westen, also der Raumsektor,
der am frithesten von der Verstidterung und Pendler-
entwicklung erfafit wurde.

Die Aktionsreichweiten der Anliegerbevolkerung in
Einzugsbereichen von Sub(sub)zentren zeigen deutlich,
dafl der Einkauf von Waren auch hoher Qualitit hin-
sichtlich der Haufigkeit weniger in der Innenstadt er-
folgt. Die Zeit fiir die lange Fahrt ist zu knapp, aufler-
dem stehen die Groflwarenhiuser der fithrenden Sub-
zentren, was das reine Warenangebot betrifft, neuer-
dings nicht mehr wesentlich hinter denen der City zu-
riick. Dafiir haben die Subzentren allerdings nur eine
miflige Ausstattung an kulturellen und Frei-
zeiteinrichtungen, wie {iiberhaupt ihre mangelnde
Offerte an Vergniigungseinrichtungen, die das Zentrum
und die Ringzentren so beliebt machen, einen Vergleich
mit der Innenstadt nicht aushilt.

Die Zukunft spricht fiir eine weitere Aufwertung der
Subzentren. Ebenso ist eine Bedeutungszunahme der
jetzigen Subsubzentren in den Auflenzonen zu erwar-
ten. Bei anhaltendem Bevolkerungswachstum in diesen
Bereichen wirkt sich die im Vergleich zur City giin-
stigere Erreichbarkeit der Sub(sub)zentren aus (kiir-
zere Anfahrtswege, grofleres Parkplatzangebot). Die
Nihe des Zielorts scheint in Zukunft an Bedeutung zu
gewinnen insofern, als die Fahrpreise im 6ffentlichen
und privaten Nahschnellverkehrssystem trotz hoher
Auslastung der Bahnkapazititen seit Mitte der 1970er
Jahre enorm angezogen und 1980 fast mitteleuro-
piischen Standard erreicht haben. Wenn sich demnichst
der freie Samstag durchsetzt, kdnnte durch den Weg-
fall eines Tokyo-Pendeltages die Orientierung der Um-
land-Haushalte (namentlich die des Haushaltsvorstan-
des) auf die niher zur Wohnung gelegenen Sub(sub)-
zentren an Bedeutung zunehmen.

(3) Trotz der subzentrenfreundlichen Tendenzen bei
»shopping trips“ bleibt die Ausstrahlungs-
kraft der innerstidtischen Zentren
ungebrochen. Thre Einzugsbereiche haben sich selbst bei
Einkaufsfahrten noch erweitert, da mit héherem Ein-
kommen und groflerer Konsumbereitschaft auch die
riumliche Mobilitit und der Bedarf an qualitativ guten
Artikeln zugenommen hat. Das Aufsuchen eines ent-
sprechend hoheren, entfernteren Zentrums in der City
bezieht sich indes nicht auf eine kleine, wohlhabende
Bevolkerungsschicht, sondern auch auf die breite Masse,
die beim Kauf von Waren des gehobeneren Bedarfs
hiufig die ,bargain sales“ der Grof:-Warenhduser
nutzt. Charakteristisch fiir die Einkaufsfrequenzen auf
diesem Niveau (unter Einschluff auch des ,Leisure“-
und , Kultur“-Angebots) sind aus der Sicht des Um-
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land-Standortes (Ehefrauen) die weniger hiufigen Be-
suche innerstddtischer Zentren gegeniiber den regel-
mifligen Frequentierungen von Sub(sub)zentren, wobei
mit zunehmender Distanz zu Tokyo die City-Besuche
immer sporadischer werden. Im Gegensatz dazu er-
geben sich aus der Perspektive der City-Pendler arbeits-
platz,,abhingige, mehr oder weniger regelmifige in-
nerstadtische Zentrenausrichtungen, die neben dem Ein-
kaufen insbesondere durch Freizeitaktivititen wie Aus-
gehen und Sichvergniigen gepriagt sind.

(4) Alles in allem hat sich im Laufe des letzten De-
zenniums das Gravitationsnetz zentra-
ler Orte in der Region Tokyo eher riumlich ge-
streckt als grundlegend verindert. Im einzelnen gab
und gibt es jedoch Differenzierungen und, zumindest
kurzfristig, beachtliche Instabilititen sowohl
in der Zentrenhierarchie als auch im Zentrenverhalten.
Sie waren und sind bedingt durch den Aus- und Neu-
bau schienengebundener Nahschnellverkehrsmittel und
die damit parallel gehenden Erneuerungen und Erwei-
terungen bestehender Zentren, insbesondere durch Neu-
er6ffnung und Expansion von Groflwarenhiusern und
sog. ,Bahnhofsgebiuden® (eki-biru) mit dem Charak-
ter von Gemeinschaftswarenhdusern.

(5) Ein soziales und mikrostandértliches Problem
zeigt sich in der Konkurrenz zwischen dem
groflen und kleinen Einzelhandel, hier vor allem in der
Grund- und periodischen Versorgung. Im Gegensatz zu
vielen anderen kapitalistischen Lindern hat allerdings
in Japan die Eroffnung zahlreicher Super- und Ver-
brauchermirkte bisher noch nicht zu einer echten Krise
des alteingesessenen kleinen Einzelhandels gefiihrt.
»Tante Emma“- und sonstige Kleinliden gab und gibt
es in Japan viel mehr als bei uns; Umsatzsteigerungs-
und Rationalisierungsmdglichkeiten sind jedoch nur
gering. Dafl Anzahl und Umsatz dieser Liden in den
1970er Jahren trotz des starken Konkurrenzdruckes
der Groflen sogar noch zugenommen haben38), liegt ne-
ben dem allgemeinen Wirtschaftswachstum vor allem
an der besonderen Wertschitzung, die der Kunde dem
personell iberbesetzten kleinen Einzelhandel entgegen-
bringt. Dennoch steht vielen dieser wirtschaftlich oft

38) Die Anzahl aller Geschifte (ohne Restaurationsbe-
triebe) erhohte sich im Regierungsbezirk Tokyo zwischen
1969-78 um 82%0 (Restauration 59%0). Dabei stieg die Zahl
der Geschifte mit 1-4 Beschiftigten um 78%0 (Restauration
64%0), derjenigen mit mehr als 5 Beschiftigten um 100%o
(Restauration 52%0). Selbst die Zahl der ,Tante Emma“-
Liden mit nur 1 Beschiftigten wuchs um 60% (Restauration
sogar 91%). Nach Sorifu tokei-kyoku: Jigyosho tokei
chasa hokoku 1969 und 1978. — Hinsichtlich der Jahresum-
sitze (nominal) verzeichnete die Gesamtheit des Einzelhan-
dels im Regierungsbezirk Tokyo zwischen 1970 und 1976
eine Zunahme von 133% (Restauration 171%), wobei die
kleinsten Liden (1-2 Beschiftigte) mit ebenfalls 13390 den
mittleren und groflen gleichkamen, im Restaurationswesen
(248 gegeniiber 161%0) diese sogar noch iibertrafen. Nach:
Tokyo-to: Shogyo tokei chosa hokoku, 1970 und 1976.

kaum tragfihigen Kleinldden langfristig ein erheb-
licher Schrumpfungsprozeff bevor. Er ist allerdings
kaum bedingt durch die Konkurrenz eines nahen Grof3-
warenhauses — im Gegenteil, ein Warenhaus wirkt
durch seine gesetzlich geregelten Geschiftszeiten sogar
attrahierend auf die Standortgemeinschaft —, sondern
durch die Nachbarschaftslage zu grofleren Selbstbedie-
nungsliden, insbesondere zu Super- und Verbraucher-
mirkten, sofern diese wie der kleine Einzelhandel
nicht an Ladenzeiten gebunden sind3®) Die Kon-
kurrenz solcher Grofiliden bedringt nicht nur die klei-
nen Lebensmittel-, sondern auch die kleinen Non-
Food-Geschifte, die in den Lokal- und Nachbarschafts-
zentren dhnlich wie die Selbstbedienungsliden in der
Sortimentsbreite zwar viel (auf mittlerem bis niedri-
gem Niveau), in der Sortimentstiefe dagegen nur wenig
anbieten. Das Problem liegt langfristig nicht nur im
sozialen Bereich, sondern auch im Mikrostandort.

(6) Ob die von Kleinliden wimmelnden, ein Stiick
lebendige Umwelt ausstrahlenden Lokal- und
Nachbarschaftszentren sich in dieser
Struktur auf lange Sicht halten, wird in erster Linie
davon abhingen, ob das weitgehend noch traditionelle
Einkaufsverhalten in der Grund- und periodischen
Versorgung sich zugunsten westlicher Gewohnheiten
(konzentrierter Einkauf an den Wochenenden mit dem
Auto) andern wird. Davon kann in den Stadtbezirken
Tokyos allerdings kaum die Rede sein, allenfalls in den
weniger dicht iiberbauten Ballungsr a n d zonen, wo
die Nutzung des Privatwagens fiir die Deckung des
taglichen Bedarfs sinnvoll ist. Was das unkontrollierte
Wachstum einzelner Kleinliden betrifft, die ohne An-
satz zu einer Geschiftskonzentration iiber den Sied-
lungsraum verstreut sind — eine hiufig zu beobachtende
Folgeerscheinung der traditionellen tiglichen
Einkaufsginge —, so konnten auch stadtplanerische

39) Seit 1979 bediirfen alle Geschifte mit mehr als 500
(bzw. 1000) gqm Netto-Verkaufsfliche einer Sondergenehmi-
gung des Regierungsbezirks (bzw. des MITI). Friiher waren
die Ladenschluflzeiten lediglich beschrinkt auf die Waren-
hiuser (Definition nach dem Gesetz von 1956: grofles Ein-
zelhandelsgeschift mit personlicher Bedienung; Netto-Ver-
kaufsfliche 1500 qm, in den Millionenstidten 3000 qm). Erst
seit 1974 gilt das neue ,Gesetz zur Kontrolle der Aktivitit
von groflen Einzelhandelsgeschiften, wonach der Terminus
»grofles Einzelhandelsgeschift“ ausschliefllich nach der Min-
destgrofle der Netto-Verkaufsfliche bestimmt wird, ungeach-
tet der Art der Bedienung. Damit wurden der unkontrollier-
ten Expansion neuer Formen des groflen Einzelhandels (SB-
Warenhiuser, Verbraucher- und Supermirkte) wenigstens
groflenmiflig Grenzen gesetzt — wichtig deshalb, weil raum-
ordnerische Mafinahmen bei Geschiftsneugriindungen feh-
len. Die inzwischen massenhafte Verbreitung nicht-sonder-
genehmigungspflichtiger Geschifte bis zu 1500 (bzw. 3000)
qm fiihrte zu einem starken Konkurrenzdruck auf den klei-
nen Einzelhandel, weshalb seit der jiingsten Gesetzesrevision
(1979) ein ,grofles Einzelhandelsgeschift“ landeseinheitlich
bereits ab der erwihnten Netto-Verkaufsfliche von 500
(bzw. 1000) qm definiert ist.
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Mafinahmen zu einer Stirkung der Lokal- und Nach-
barschaftszentren beitragen.

(7) Die Ausrichtung auf ein hoheres Zentrum im
Raum Tokyo bedeutet fast immer Orientierung auf
einen mehr oder weniger organisch gewachsenen
Bahnverkehrsknotenpunkt Es gibt bis-
her keine Konkurrenz von auswirtigen straflenver-
kehrsgiinstigen Shopping Centers mit hohen Parkplatz-
kapazititen®?). Dies ist eigentlich ein merkwiirdiges
Phinomen in einem Land, in dem jeder zweite Haus-
halt ein Auto hat und das Fahren im eigenen Wagen
als schick gilt. Man kénnte also folgern, dafl gerade in
Japan solche mit dem Auto leicht erreichbaren Ein-
kaufszentren doch fiir Investoren erhebliche Méglich-
keiten bieten sollten, zumal da der verstidterte Grof3-
raum mit seinen fiir unsere Verhiltnisse kaum vorstell-
baren Ballungsdichten iiber ein enormes Kundenpoten-
tial verfiigt. So erscheint es nur folgerichtig, dafl das
erste  wirklich groffle Auto-Einkaufszen-
trum auflerhalb der etablierten Zentren Tokyos
1981 seine Tore 6ffnet. In seinen Ausmafien den beiden
grofiten deutschen Pendants vergleichbar (Ruhrpark,
Main-Taunus), wird das zukiinftige Shopping Center
der Mitsui Real Estate auf dem Gelinde des ehemaligen
Health Centers in Funabashi (ca. 20 km &stlich Tokyo)
allerdings das erste und zugleich letzte seiner Art sein;
denn fiir solche flichenintensiven Projekte steht im en-
geren Raum Tokyo einfach kein Platz zur Verfiigung.
Es bleibt auch zu betonen, dafl der Ausnahmestandort
bei Funabashi sich nicht nur durch die guten Strafien-,
sondern auch Schienenverkehrsverbindung erklirtt).
Die Ergebnisse der Zentrenausrichtung haben angedeu-
tet, warum man mit Investitionen drauflen auf der grii-
nen Wiese so zuriickhaltend ist. Die vorhandenen Zen-
ten sind dank ihrer guten Erreichbarkeit mit schienenge-
bundenen Massenverkehrsmitteln auch auf lingere Sicht

40) Unter den ganz wenigen sogenannten ,Auto“-Shop-
ping Centers ist selbst das bisher grofite, 1969 gegriindete
Einkaufszentrum von Takashimaya in Futagotamagawa
(15 km siidwestlich der City) trotz seiner fiir japanische Ver-
hiltnisse recht hohen Parkkapazitit (1200 Plitze) weniger
auto-orientiert (40%0) als an Massenverkehrsmittel gebunden
(30%%0 Bahn, 20%0 Bus, Rest Radfahrer und Fufginger). —
Info-Gesprich mit Herrn Kazuhide Kimoto, Tamagawa
Takashimaya, 4. 4. 76.

41) Nach den Berechnungen der Mitsui Real Estate diirfte
das neue Shopping Center (Netto-Verkaufsfliche 80 000 qm)
mit einer Parkfliche fiir 4000 Autos und weiteren 1000 Ein-
stellplitzen fiir Fahrrider von ca. 50-60 Prozent der Kun-
den mit dem Wagen aufgesucht werden (giinstige Erreich-
barkeit iiber die neue Kiisten- und die nahebei nach Norden
abzweigende Stadt-Autobahn). Dagegen erwartet man im-
merhin noch 30-40 Prozent Bahnfahrer (naher Bahnhofs-
anschluff der neuen Keiyo-Kiistenlinie Tokyo—Chiba) und
bis zu 20 Prozent Bus- und Radfahrer (Info-Gesprich mit
den Herren Akihiro Tanzawa, Takashi Yamashita und
Takeshi Chikayama, Mitsui Fudosan, Tokya, 19. 10. 79).

zu attraktiv4?), nicht nur weil das Auto viel zu wenig
genutzt werden kann, sondern vor allem auch deshalb,
weil der Japaner, der nichts mehr fiirchtet als die Ein-
samkeit, an seinen Zentren insbesondere Dynamik,
Vitalitit, Menschengewimmel, ja Rummel und Trubel
schdtzt. Mit diesen in dem Wort nigiyaka (= lebhaft,
lebendig) zusammengefafiten Eigenschaften sind zu-
mindest die hoheren Zentren des Raumes Tokyo im
wahrsten Sinne des Wortes ,Brenn“-Punkte, die nicht
nur tagsiiber ausstrahlen, sondern auch in den spiten
Abendstunden so schnell nicht erldschen und das Leben
in einem der dichtest besiedelten Ballungsriume der
Welt, quasi als Entschidigung fiir manche gravierenden
Probleme (Umweltschiden, Mangel an Naherholungs-
einrichtungen, lange Pendelzeiten etc.) fiir viele erst
lebenswert machen43).

42) Die Privatbahngesellschaft Tokyu plante noch um 1976
fiir die Mitte der 80er Jahre den Bau des (aufler Mitsui) ein-
zigen wirklich groflen Auto-Shopping Centers (Netto-Ver-
kaufsfliche 85 000 qm) in straflenverkehrsgiinstiger Lage in
Machida-shi (33 km siidwestlich Tokyo am Schnittpunkt der
Tomei-Autobahn mit der Reichsstrafle 16). Das Grofiprojekt
bleibt langfristig in der Schublade, nicht zuletzt wegen der
starken Konkurrenz, die man von dem nur 6 km entfernten
Schienenverkehrsknotenpunkt Haramachida fiirchtet, der
sich durch Stadterneuerungsmafinahmen und Ansiedlung von
Warenhdusern zu einem Aufsehen erregenden Subzentrum
entwickelt hat (Info-Gespriche und Diskussionen mit den
Herren Tatsuo Kanazashi, Masaaki Arima und Yoshiki
Shimazu, T6kyo Kyuko Dentetsu, 8.3.77 und 9. 10.79).

43) Die in diesem Beitrag gezogenen Analysen und Schlufi-
folgerungen gelten uneingeschrinkt fiir die engere Region
Tokyo, also fiir einen Raumradius bis zu etwa 35 km um die
City. Die Situation auflerhalb der Ballungsgebiete ist zwar
nicht grundlegend anders, doch zeigen sich dort durch
die relativ grofle Bedeutung des Individualverkehrs mitunter
swestliche Tendenzen, etwa die Gefahr einer Zentren-
stagnation durch neue auto-orientierte Verbrauchermirkte
(FLUCHTER, 1978, S. 79ff.), die allerdings nie drauflen ,auf
der griinen Wiese®, sondern innerhalb von Wohngebieten
anzutreffen sind.
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TRADITION UND MODERNE IM INNERJAPANISCHEN TOURISMUS
Mit 6 Abbildungen, 6 Photos und 1 Tabelle

PETER SCHOLLER

Summary: Tradition and modernity in inner-Japanese
tourism

An enquiry into spatially related forms and processes of
social life in which Japan has shaped, maintained and
further developed its own and specific features, will have
to consider leisure activities, recreational traffic and tourism
as a significant, increasingly important factor in it. On the
one hand intensive commercialisation of mass tourism en-
gaged in a competitive struggle with large Kanko companies
increasingly leads to the destruction of landscapes, the
endangering of the environment and to over-development of
leisure facilities; on the other hand an adaptation of life
forms takes place within the rapidly expanding inland
tourism. Age groups and macro-regional differentiations
become more important than specific class differences in
attitudes to travel and leisure. Another social leveller is the
continuing dominance of short journeys, which combine
experience, change and mass organisation with education
and community feeling. The increase in motorisation and
the opening up of new destinations for nature, high altitude
and sport-based tourism promote the transition to—albeit
still brief —family-related recreational holidays.

Inspite of these tendencies specific features of traditional Ja-
panese social attitudes remain alive in the principle of group
travel and in the concentration on traditional destinations for
visits to places such as spas with hot springs (Onsen), temples,
shrines and famous viewpoints. Even in the modern forms of
landscape and urban tourism and in the attractions of tourist
pleasure life or socially obligating and value-related tradi-
tions remain alive. The openness to traditional landscape

impressions, the will to be educated, and the identification
and ability to be impressed continue to be determing ele-
ments, which link this modern society with its historical past.

1. Ausgangslage und Aufgabenstellung

Der moderne Massentourismus Japans gehort zu den
faszinierenden Erscheinungen des Insellandes, die Tra-
dition und Moderne in vielschichtiger Weise verbinden.
Wenn man nach raumbezogenen Formen und Prozessen
gesellschaftlichen Lebens fragt, in denen Japan eigene
und spezifische Ziige ausgebildet, bewahrt und weiter-
entwickelt hat, dann bilden Freizeitverhalten, Er-
holungsverkehr und Tourismus dafiir einen bedeut-
samen, zunehmend wichtigen Lebensbereich. Bisher ist
das der Forschung noch kaum bewufit geworden. Im
Gegenteil: Die oberflichlichen Eindriicke kurzer Japan-
reisen fithren bei Auslindern meist zu Miflverstind-
nissen und Fehlbewertungen, weil ihnen die Japan-
literatur kaum Hilfen bietet, die Bedingungen und
Hintergriinde des innerjapanischen Tourismus zu ver-
stehen?).

Denn der Fremde erlebt zunichst Ungewohnliches
und manch Befremdliches: Scharen, ja Herden von

1) Eine sehr bemerkenswerte Ausnahme bildet das von
einer Gruppe junger Fachwissenschaftler erarbeitete Buch:
Reisen und Leben in Japan, hg. D. STuckENscHMIDT (1976).
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